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壹、計畫簡介
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本計畫以農產業輔導為主軸，針對信義鄉農產業進行輔
導，並建立在地品牌形象，來打造濁水溪畔農業生態產
業晨星等願景基礎工作。

政策行銷、行政資源：
南投縣政府原民局、信義鄉公所

官(中央、地方)

國立中興大學：生物產業管理研究所、行銷系
國立虎尾科技大學、嶺東科技大學

學(串連中部大學)

地方組織、產業經營:
梅子夢工廠、信義鄉農會、信義鄉社區發展協會、雲林縣智
慧農業大學、音樂巷文化股份有限公司

產(各組織團體)

壹、計畫簡介

盤點本計畫之「友善循環農業健康環境產業
」、「農產創業輔導品牌建立管理」、「永續
生態品牌國際行銷規劃」、「文化創意經營社
區人才培育」相關資源與協助計畫。
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工作計畫二：農產創業輔導品牌建立管理

由中興大學、虎尾科大師生與在地民間團體共同協助成立品牌形象行銷企劃團隊，
培訓在地農民行銷、輔導產品開發管理、建立文創產品。

並且，在過程中將持續建立品牌行銷、創造在地產品商機。

壹、計畫簡介

由中興大學師生及社區發展協會共同組織團隊，培訓輔導部落飼養當地特色土雞(例
如梅子雞)，培育在地青年養殖知識及飼養技巧。具體措施說明如下：

1. 選送優良土雞品種、輔導部落養殖技術

2. 搭配當地特色農產、畜產廢棄物循環利用

工作計畫一：友善循環農業健康環境產業
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工作計畫四：地方創生經營社區人才培育

由中興大學、嶺東科技大學師生與在地民間團體共同組織輔導團隊，陪伴在地居
民里山文化傳承、輔導文化創意事業、故事行銷。

同時，在過程中將持續與居民共同發想與交流，凝聚社區共識、輔導與培訓寫作
計畫吸引青年返鄉。

壹、計畫簡介

由本校參與計畫院校師生規劃部落、生態、畜產、綜合旅遊遊程等，共同企劃
生態品牌形象。

結合國際化人才培訓、生態品牌建立與行銷，推廣在地產業國際化。

工作計畫三：永續生態品牌國際行銷規劃
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團隊主要成員

貳、團隊成員
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編號 姓名 學校／職稱 主要學經歷及專長 參與本計畫之主要工作項目

1 張淑君
國立中興大學
教授

區域規劃、文化產業、鄉村規
劃與永續經營、社區總體營造

社區人才培育、資源整合、
統籌計畫，媒合產官學合作。

2 王世澤
國立中興大學
教授兼所長

行銷管理、消費者行為、食品
行銷企劃、食品消費者行為、
食品市場分析與策略管理

創意事業、品牌企劃、產品
開發

3 吳志文
國立中興大學
教授

策略行銷、國際行銷、大數據
分析

旅遊商品開發、行銷推廣知
識

4 陳洵一
國立中興大學
教授

禽畜生理、營養代謝與免疫、
生肌作用調控

土雞養殖技術指導、友善循
環農業

5 梁大慶
國立虎尾科技大學
副教授

農村規劃、鄉村旅遊、景觀設
計

循環農業、農產加值策略引
導

6 謝琦強
嶺東科技大學
副教授

觀光規劃、都市觀光、觀光地
理、都市計畫、地理資訊系統、
都市地理、空間規劃

文化創意創意事業輔導、社
區人才培育



編
號

姓名 學校/單位/職稱 主要學經歷及專長 參與本計畫之主要工作內容

1 史強 南投縣政府原民局/局長
前行政院原住民族委員會
企畫處副處長

注入部落資源，加強行
政與地方結合政策執行。

2 石尊仁 南投縣政府原民局/副局長
都市原住民族群間對族群
事務的參與

政策協助輔導

3 陳永忠
南投縣信義鄉信義社區發
展協會理事長

產業發展、社福醫療、人
文教育、環境景觀

協助推動

4 全志堅 信義鄉公所鄉長 推廣、企劃 資源整合、政策協助

5 黃志輝 信義鄉農會總幹事 農會經營
協助返鄉青年農民特色
輔導、故事品牌行銷

6 陳永芳 梅子夢工廠秘書 政策研擬 地方參與、協助推動

7 張志雄 梅子夢工廠廠長 行銷、推廣、產品研發 地方參與、協助推動

8 張錦桐 埕禾設計顧問公司 環境景觀 資源整合

9 陳珮文 音樂巷股份有限公司 產品研發、創意產業
產品研發、創意產業、
部落青年培育

外部合作夥伴

貳、團隊成員
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計畫架構
資源鏈結及外部合作推動進度

参、計畫架構
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執行重點規劃

参、計畫架構

年度 細項內容

工作計畫

友善農業

健康產業

農產創業

品牌管理

生態品牌

形象行銷

地方創生

人才培育

2020

計畫執行準備及期程安排 v v v v

社區需求調查與一、二、三級產業資源盤點 v v v

學校課堂參訪 v v

2021

組織團隊，如輔導、教學、行銷企劃團隊 v v v v

友善產業環境營造 v v

提供創新產業的相關資源輔導 v v

與在地人才培訓，共同發想與交流 v v v

2022

農產品牌管理模式及專業人員培訓 v v

研擬品牌發展策略 v v

培訓在地農民行銷生態農園特產 v v

導入體驗行銷，打造品牌故事形象 v v v v

國際農業交流，學術交流等 v v v
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教學創新、課程發展及實施內容

肆、執行情況
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開課

老師

課程

名稱
課程屬性 開課時間

修課

人數
場域課程內容

張
淑
君

資源管理專題
□校必修 □通識必修
□院系必修 □通識選修
■院系選修 □微課程

109學年度

2 學期
6

藉由講授社區總體營造之相關理論與實地之
社區參訪，幫助學生習得其理論與實務，進
而運用於鄉村規劃之中。

張
淑
君

社區營造與創
意方案規劃

□校必修 □通識必修
□院系必修 ■通識選修
□院系選修 □微課程

109學年度

2 學期

19+27=46

課程特色為行動導向，依各科系特色發揮學
生創意，協助部落提出創意方案並藉由
iLearning數位學習平台之設計，採翻轉教學
的設計模式有課前、課中、課後的教學活動
安排。

王
世
澤

創業管理
□校必修 □通識必修
□院系必修 □通識選修
■院系選修 □微課程

109學年度

2 學期
8

著重行創業管理的基本概念以及應用，以系
統化的方式及步驟結合理論與實務，帶領管
理或非管理背景學生進入實務瞭解創業規劃
及組織概念。

吳
志
文

產品策略
□校必修 □通識必修
□院系必修 □通識選修
■院系選修 □微課程

109學年度

2 學期

透過對產品策略與創新行銷創新模式的知識
傳授與實作，搭配業師、校外學者專家導入，
並經由實際進行在地社區實作產品企劃，培
養學生與合作廠商擬定產品策略與品牌行銷
的能力。



預計達成KPI

肆、執行情況
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項目 執行效益 預計執行課程

質化效益

產業加值

加值在地特產形象

讓學生提案，以信義鄉的在地特產創新加值、

行銷策略、生態品牌形象行銷等提案企劃，

再進行評選。

協助輔導，加強在地產業特色文化 社區營造與創意方案規劃-張淑君

強化市場行銷
遴選出可執行的企化，於中興大學辦理一場
有關於信義鄉產業的體驗行銷。

量化效益

預期

執行效益

開設至少3門跨域整合課程，修課學生至少
100人次

社區營造與創意方案規劃-張淑君

社區創意(如農產創新加值、行銷策略、生
態品牌形象行銷等)提案企劃5份

資源管理專題-張淑君

農業場域參訪40人以上
社區營造與創意方案規劃-張淑君
產品策略-吳志文
5/7 企業參訪/田野調查

品牌形象講座2場
策略行銷與管理-吳志文
5/21專題演講-廖佳意(巨鷗)
6/11專題演講-曾佩萸 (五福旅行)

社區產業創新發展企劃5份 創業管理-王世澤



時程安排
月份

工作內容
1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月

10
月

11
月

12
月

計畫準備

見習參訪
農場/社區
學生社區
創意提案
學生社區
產業創新
發展企劃
社區/農場
輔導訪視
學生課程
成果展現
計畫成果
彙整

肆、執行情況
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會議/活動/講座/訪視參與
時間 活動名稱 活動說明

110.03.12
【參與活動講座】
國立高雄科技大學永續者培力講座

目前網路行銷盛行風潮，邀請兩位講者分享：直播經營及顧客
案例分享、突破粉絲團社群經營瓶頸&行銷技巧，提供線上直
播與現場講座討論，永續培力斜幹增能。

110.04.26
【訪視輔導】
信義鄉潭南社區訪視

深入了解調查社區發展困境，與討論未來合作事宜。肆、執行情況
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社區營造與創意方案課程
- iLearning數位學習平台之設計

• 執行時間：109學年度第二學期

• 執行內容：課程特色為行動導向，依各科系特色發揮
學生創意，協助部落提出創意方案並藉由iLearning數
位學習平台之設計，採翻轉教學的設計模式有課前、
課中、課後的教學活動安排。

伍、附件
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行政院地方創生會報第18次工作會議
紀錄-南投縣信義鄉地方創生計畫
• 討論時間：109.08.26

• 討論地點：國發會中興辦公處

• 執行內容：「大地產業輔導」事業提案：本案業已併入南投縣「濁水
溪畔產業晨星」地方創生計畫第15次工作會議通過))，並經教育部
「高等教育深耕計畫」核定在案，因其係屬信義鄉地方創生之主計畫
項目，其經費統計請納入本地方創生計畫。

伍、附件
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未來提案策略
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興

大

USR

藍

圖

協助中台灣成為

「健康環境智慧城市」

■ 青銀食安樂活

■ 健康環境永續

■ AI智慧家園

■ 在地產業創生
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策略一
友善循環農業
健康環境產業

策略二
農產創業輔導
品牌建立管理

策略三
永續生態品牌
國際行銷規劃

策略四
地方創生經營
社區人才培育
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USR
方案落實
執行架構
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品牌
企劃

建
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機

濁水溪畔的產業晨星─
大地產業輔導計畫(國發會地方創生)



THANKS FOR YOUR LISTENING.


